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=17 PUBLICIDADE NO BRASIL:
VOCE SABE COMO
FUNCIONA O CONAR?

L.!J Regulacao do Conar

O Codigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria foi criado em 1978
em resposta as ameacas a liberdade de expressao comercial no mercado
bublicitario que pairava sobre o Brasil naquele periodo.

Logo apos, fol instituido o Conselho Nacional de Autorregulamentacao
Publicitaria — Conar, hoje uma associacao privada, sem fins lucrativos, com a
miss3o de promover a autorregulamentacdo publicitaria no pais. E composto
Dor diversas entidades representativas, por agéncias, veiculos, anunciantes e

demals entidades.

Seu Codigo de Etica esta em harmonia com as leis brasileiras e seu papel na

socledade e demasiadamente importante para regular o conteudo publicitario
e Igualmente respeitado no desenvolvimento social.

Decisoes sobre litigios

As decisoes do Conar tém natureza privada de recomendacao. As penalidades
podem variar desde adverténcias até a recomendacao de retirada do anuncio do
ar. Embora o cumprimento das decisoes nao seja obrigatdrio por lels, as diretrizes
do Conar constituem melhores praticas no mercado e costumam ser cumpridas

como se mandatorias fossem. O descumprimento de uma decisao configura
INnfracao a disciplina social dos associados, sujeltos as regras do Estatuto Social.
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As recomendacoes tém carater publico e ficam disponibilizadas no site do
Conselho, que conta com conteudo bastante simplificado para facilitar o acesso
a toda a populacao.

@& Representacoes e conflitos

No Conar, 0s processos Instaurados para investigar e deliberar sobre etica nos
anunclos se chama representacao. Qualquer cidadao que entenda que um
NUNCIo Nao condiz com valores eticos e principios pautados em Nossas leis
pode denunciar a peca publicitaria ao Conselho, que recebera as queixas,

analisara, processara e deliberara sobre os anuncios.
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Tendo em vista sua relevante missao de zelar pela etica nas comunicacoes
comercials, o Conar também pode Iniciar uma representacao de forma
autdnoma, Isto €, sem a necessidade de provocacao de um consumidor.

Cédigo de Etica

Os preceltos centrais gue definem a etica publicitaria sao
norteados por valores constitucionals, alem de possuirem forte influéncia nas
relacoes de consumo.

Segundo o Codigo de Etica do Conar, todo andncio deve:

« Ser honesto e verdadeliro e respeitar as leis do pais;

de social, evitando
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» Ser preparado com o devido senso de responsabillic
acentuar diferenciacoes socials;

» TJer presente a responsabilidade da cadela de producao (@anunciante, agéncia e

veiculo) junto ao consumidor;
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o Respeltar o principio da leal concorréncia; e
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» Respeltar a atividade publicitaria e nao desmerecer a confianca do publico nos
Servicos que a publicidade presta.

Para mais informacoes, conte com nossa equipe de e
especializada em publicidade e representacao junto ao Conar.
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